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MARKT /D2

B Rund 130 Interes-
sierte beim Impulsfo-
rum zur Stadt- und
Ortskernbelebung. -

ERNEST F. ENZELSBERGER
emest.enzelsberger@vn.vol.at, & 72/501-219

Dornbirn (VN),,.Der Faktor
Mensch wird kiinftig wieder
mehr Bedeutung bekommen.
Das wird beim Service in jeder
Branche zu beriicksichtigen
sein”, kiindigte im Gesprach
mit den ,,VN“ Christoph Klotz

Gestaltungen

mit Wasser und
Beleuchtung sind
ganz besonders
wichtig.

CHRISTOPH KLOTZ
STADTMARKETING

..............................

(Stadtmarketing Klotz, Stadt-

marketing, Bad Reichenhall)
an.

Klotz referierte gestern im
Hotel ,,Martinspark® in Dorn-
birn im Rahmen des ganzta-
tigen Impulsforum zur Stadt-
und Ortskernbelebung (ibet)
zum Thema ,,Wirtschafts-
standort und Erlebniswelt

Erfolgswerte
einer Stadt

Leichte Erreichbar-
keit, Sauberkeit, Sicher-
heit, Helligkeit, Herzlich-
keit, Kulanz, Kompetenz,
kulturelle Vielfalt, Mag-
netbetriebe.
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130 Interessierte kamen zur ,ibet” in den ,Martinspark” nach Dornbirn.

Ortszentrum: Quo vadis Stadt-
marketing?“

Regeln fiir Zentren

Zu den Voraussetzungen,
die erfiillt werden miissen, da-
mit die Innenstidte attraktiv
bleiben, gehoren fiir ihn:
® Fullgiangerzonen sollten
nicht langer sein, als einen
Zentimeter pro Einwohner,
d. h. beispielsweise bei 30.000
Einwohnern 300 Meter.
® Dieser Wert kann je nach
Zahl der Besucher von aus-
warts und den Touristen et-
was hoher sein.
® Pro zehn Quadratmeter Ver-
kaufsflache (frither einmal
waren es 30) braucht es einen
Parkplatz. Die Geschéifte miis-
sen vom Parkplatz aus in ma-
ximal drei Minuten erreich-
bar sein.
® Die Parkgebiihr sollte in
mittleren Stadten nicht mehr
als 50 Cent pro Stunde betra-
gen, in Kkleineren Orten wer-

,Faktor Mensch” wird vwchtlger

den Parkgebiihren nicht ak-
zeptiert.

® Fullgdngerzonen sollten
mindestens je einen Magnet-
betrieb am Beginn und am
Ende sowie einen in der Mitte
haben.

® Damit sich die Geschéfte
in der Fullgingerzone be-
triebswirtschaftlich rechnen,

(Foto: VN/Hartinger)

braucht es einen kaufenden
Kunden pro Tag und Quadrat-
meter Verkaufsfliche.

® FuBlgdangerzonen miissen
»Wohlfithlzonen“ sein, die
»Streicheleinheiten fiir die
Kunden parat haben“. Sehr
wichtig ist u. a. die Beleuch-
tung, kulturelle Events, die
Gastronomie, u. a.

Dornbirn. Die Vorarl-
berger Bevolkerung befiir-
wortet eine engere Zusam-
menarbeit zwischen den
Kommunen. Dies ergab
wiko wirtschaftskommuni-
kation. ,,83 Prozent der be-
fragten Vorarlberger wiin-
schen sich eine starkere
Zusammenarbeit zwischen
ihrer eigenen und den

Bevolkerung wiinscht sich
kommunale Zusammenarbeit

Nachbargemeinden und
-stddten”, so Thomas Bock,
Vorstandsvorsitzender der
Vorarlberger Volksbank
auf der ibet. 73 Prozent der
Befragten erwarten sich
durch eine Zusammen-
arbeit Einsparungen bei
offentlichen Ausgaben, 80
Prozent einen hoheren Biir-
gernutzen.
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