Konsumenten miissen den
Lebensmitteln vertrauen

IBET 2010 - Impulsforum riickt Zukunft der Lebensmittel in den Mittelpunkt - Ex-
perten analysieren Trend fiir Produzenten, Handel, Konsumenten und Tourismus

ie urspriinglichste Form
D der Milcherzeugung

oder Nanotechnologie
im Joghurt? Bio-Emmentaler
oder Analog-Tilsiter? Nationale
und internationale Experten
beantworteten beim Impuls-
forum ibet 2010 im Congress
Innsbruck vor rund 120 Ent-
scheidungstrdgern aus Politik,
Wirtschaft, Landwirtschaft
und Tourismus die Frage, was
die Lebensmittelzukunft den
heimischen Produzenten,
Hindlern, Konsumenten und
Touristikern bringt.

Bekenntnis zu Innovation

~Bewusste Erndhrung und
der Wunsch nach Gesundheit
und Wohlbefinden werden das
Konsumentenverhalten zuneh-
mend bestimmen®, sagte Klaus
Zimmermann, der Leiter der
Entwicklungszentren von
Nestlé, in denen weltweit mehr
als 3800 Mitarbeiter forschen.
Der international tatige Kon-
zern bekenne sich zu For-
schung und Entwicklung sowie
den daraus resultierenden In-
novationen, erlauterte Zimmer-
mann: ,Wir haben das Ziel,
mit unseren Produkten die Le-
bensqualitat der Konsumenten
zu steigern. Dabei legen wir
den Fokus auch auf Menschen
mit speziellen Ernahrungsbe-
| diirfnissen und Kunden mit
geringem Einkommen.*

Ein weiterer Faktor, der das -

Konsumentenverhalten beein-
flusse, seien ethische und
dkologische Themen: ,Unsere
Produkte sollen moglichst we-
nig negative Einfliisse auf die
Umwelt haben®, sagte Zim-
mermant.

|

*Ulrich Miiller (wiko), Dr. David Bosshart (GDI Gottlieb Duttweiler Institute), Mag. Martina Hérmer
(REWE International AG) und Dr. Klaus Zimmermann (Nestlé S.A.) analysieren Trends.

Vertrauen durch
Verstandlichkeit

Regionale Spezialitdten und
das damit verbundene Konsu-
mentenvertrauen seien ein
essentieller Wettbewerbsvor-
teil fiir Tirol, sagte David Boss-
hart, CEO des Schweizer Gott-
lieb Duttweiler Institutes.
,,Dass lokale Produkte wieder
einen hohen Stellenwert ha-
ben, liegt an ihrer Verstand-
lichkeit. Und Verstandlichkeit
generiert das Wichtigste tiber-
haupt: Vertrauen®, erlduterte
der. Trend- und. Handelsfor-
scher, der auf die Zukunft des
Konsums spezialisiert ist.

Wo die Wissenschaft da-
riiber entscheide, was wir
essen sollen, werde der Ge-
gentrend Romantik stdrker.
Bosshart: ,,Wir sehnen uns
nach dem Echten und einem
neuen Lebensgefiihl, nach
Handwerksarbeit und Her-
kunftsbezeichnung. Nicht
mehr der Starkoch, sondern

n

der Bauer ist der neue Held.
Denn er verkorpert noch Ur-
sprung.”

Bio weiterhin im Trend

Mit einer weiterhin dyna-
mischen Entwicklung der Bio-
Branche rechnet Martina Hor-
mer, Geschaftsfiithrerin von
Ja! Natiirlich“ bei der REWE
International AG. ,Bio hat sich

in den vergangenen 20 Jahren

von einer beldchelten Nische
zu einer nicht mehr wegzu-
denkenden Bewegung in un-
serer Gesellschaft entwickelt.
Mittlerweile boomt nicht mehr
nur der Markt mit Bio-Lebens-
mitteln, sondern auch Biokos-
metik, Oko-Mode mit Moral,
saubere griine Energie und
Ethik-Investmentfonds.”
BILLA und MERKUR wa-
ren 1994 unter den ersten
Supermarktketten weltweit,
die mit rund 30 ,Ja!
Natiirlich“-Produkten in den
biologischen Milch-, Obst-
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und Gemiisemarkt einstie-
gen. ,Mittlerweile stellt Ja!
Natiirlich mit mehr als 1.000
Produkten die grofite und
umsatzstarkste Marke im
Osterreichischen Lebensmit-
teleinzelhandel®, so Hérmer.
,Mit der jlingsten Erweite-
rung um biologische Garten-
produkte entwickeln wir die
Marke entlang der Wert-
schopfungskette weiter. Wir
antworten damit auf die Re-
naissance des Do-it-yourself.”

Uber die ibet

Das Impulsforum ibet ist
eine Veranstaltung von wiko,
einem Unternehmen fiir Of-
fentlichkeitsarbeit und Wirt-
schaftskommunikation mit
Standorten in Innsbruck, Bre-
genz und Wien. Seit dem Jahr
2000 setzt das Impulsforum
aktuelle Themen auf die Agen-
da. Das Spektrum reicht von
Public Private Partnership bis
zu griinen Energien.




