Die Vortragenden:

+Ing. Erich Schwarzler, Landes-
rat fur Landwirtschaft, Vorarl-
berger Landesregierung

- Barbara van Melle, Journalistin
und Obfrau Slow Food Wien

- DI Andreas Geisler, Koordinator
der ARGE Heumilch Osterreich

*Reinhard A. Lechner, Initiator
der KaseStrasse Bregenzerwald

« Dr. Peter Hamedinger, Agrarmarkt
Austria Marketing (AMA), Wien

+Mag. Martina Hormer, Ge-
schaftsfihrerin Ja! Natdirlich
Naturprodukte, Wr. Neudorf

*Mag. Christoph Ettimayr, Insti-
tute of Brand Logic, Innsbruck

- DI Dr. Werner Briiller, Osterrei-
chische ‘Agentur fur Gesundheit
und Ernahrungssicherheit
AGES, Wien

* Prof. Dr. Gerd Harzer, Senior
Director Nutrition, Scientific and
Regulatory Affairs, Kraft Foods
Europe

- Mag. Ludwig Rupp, Geschafts-
leitung Rupp AG, Horbranz

- Dr. Andreas Steidl, Leiter Qua-
littsmanagement Ja! Natdirlich
Naturprodukte, Wr. Neudorf

INFORMATIONEN

Die ibet 2010 findet am 20. Mai im
Festspielhaus Bregenz statt. .
Teilnahmegebuhr ganztagiges Forum:
EUR 195,- exkl. USt.; nachmittags
(ab 13.45 Uhr): EUR 100,- exkl. USt.
Informationen und Anmeldung:
www.ibet.co.at oder bei wiko

unter Telefon 05574 533330

Die Zukunft def Lebensmittelbranche

Auf was sich Produzenten, Handel und Konsumenten einstellen miissen — am 20. Mai auf der ibet 2010 in Bregenz

Die Lebensmittelbranche hat an-
spruchsvolle Kunden: Le-
bensmittel miissen léngst
nicht mehr nur Hunger und
Durst stillen, sondern zudem
individuelle Bediirfnisse be-
friedigen. Bereits neun von
zehn Osterreichern verwen-
den bevorzugt Lebensmittel

| aus der Region, wie eine vom

Lebensministerium in Auf-
trag gegebene Studie kiirz-
lich ergab. :

Regionalitat wird zunehmend
zum Verkaufsargument

Regionalitat spielt im Le-
bensmittelsektor eine immer
wichtigere Rolle angesichts
von Konzentrations- und
Globalisierungstendenzen.

»Der Aufbau pro-
fessioneller Pro-
duktions- und Ver-
marktungsstruk-
turen ist nur durch
Qualifizierungs-
mafinahmen auf allen Stufen der
Produktionskette moglich.

Landesrat Erich Schwarzler

Authentische, klar und ein-
deutig gekennzeichnete regi-
onale Lebensmittel sind die
Antwort auf eine Vereinheit-
lichung des Geschmacks und
Nivellierungstendenzen in der
Produktqualitat. Das Interes-
se der Verbraucher resultiert
einerseits aus einer emotio-

nalen Bindung an eigene und
andere Regionen sowie aus
dem Wunsch nach Vielfalt
und Abwechslung. Gerade
kleinere und mittlere Produ-
zenten konnen von dieser Ent-

- wicklung profitieren. Mit der

Produkteigenschaft Regiona-

litat wird aber langfristig nur

dann zu punkten sein, wenn
diese an eine Qualitatsdefi-
nition gebunden ist, die den
Verbrauchern iiberzeugend
kommuniziert wird. Hierzu-
lande geschieht dies neben
dem AMA-Gitesiegel durch
die Léndle Qualitatsprodukte
GmbH, die mit dem Landle-
Giitesiegel und Landle-Bio-
Giitesiegel ,luag druf® eine
nachhaltige und umweltge-
rechte Lebensmittelprodukti-
on fordert und entsprechend
vermarktet. Eine stérkere
regionale Ausdifferenzierung
der Qualitatszeichen macht es

Regionalitit und Authentizitat spielen im Lebensmittelsektor eine immer wichtigere Rolle.

moglich, neue Kdufergruppen
auf verschiedenen Vermark-
tungswegen  anzusprechen.
Erich Schwiérzler, ressort-
zustandiger Landesrat: ,In
Vorarlberg setzen wir seit
Jahren auf eine konsequente
Qualitatsstrategie, die von
unserer Kkleinstrukturierten,
bauerlichen Landwirtschaft
getragen wird.“ Schwérzler
ist liberzeugt, dass der Markt
fiir regionale Lebensmittel
noch lange nicht ausgeschopft
ist. Allerdings sei der Aufbau
von professionellen Produk-
tions- und Vermarktungs-
strukturen nur durch Qualifi-

zierungsmafnahmenaufallen

Stufen der Produktionskette
moglich. Erzeugerzusammen
schliisse, Kooperationen mit
dem Lebensmittelhandel so-

wie eine gemeinsame Quali-

tatssicherung auf dem neu-
esten Stand der Wissenschaft

™

(Foto: Heumilch)

sind die Voraussetzung fiir ei- .

ne stérkere Marktdurchdrin-
gung zu konkurrenzfihigen

- Preisen. Auf der ibet 2010

wird aufgezeigt, wie auch
heimische Produzenten von
der zunehmenden Nachfrage
nach regionalen Erzeugnis-
sen profitieren konnen und
welche Kriterien der Lebens-
mittelhandel bei der Auswahl
seiner Lieferanten anlegt.

Forschung und Entwicklung:
Notwendigkeit statt frommer
Wunsch

Ein Bereich der in Hin-
kunft fiir alle Lebensmittel-
produzentenimmerwichtiger
wird, ist die Forschung und
Entwicklung. Eine hochkara-
tig besetzte Gesprachsrunde
- eine Kooperation der ibet
mit dem Life Science Netz-
werk BioLAGO - diskutiert

den Stellenwert von F&E in

der  Lebensmittelbranche.
Stolpersteine in der Prozess-
und  Produktentwicklung

werden analysiert und Ver-
besserungspotenziale aufge-
zeigt. Denn die Zukunft hat
schon begonnen. Das Wissen
ist vorhanden, jedoch wenden
die Erzeuger, Verarbeiter und
der Handel es noch viel zu we-
nig an. Wo kann die Produk-
tion optimiert werden? Wolf
Kroner, Verantwortlicher fiir
das BioLAGO-Projekt Food
& Health ist iiberzeugt, dass
,die Vermarktbarkeit re-
gionaler Erzeugnisse auch
davon abhingen wird, ob in

,Die Marktchan-
cen auflerhalb von
Wochenmarkt und
Heimat sind nur
realisierbar, wenn
- wissenschaftliche
Herkunftsnachweise vorliegen.

Wolf Kroner, Food & Health,

Life Science Netzwerk BioLAGO
Zukunft  wissenschaftlich
fundierte =~ Herkunftsnach-

weise vorliegen. Denn Kon-
sument und Handel wollen
zweifelsfrei wissen, wie viel
,Region‘ tatsdchlich im Re-
gional-Produkt steckt.“ Nur
so sind die Marktchancen
auflerhalb von Wochenmarkt
und Heimat realisierbar: vom
Hofverkauf zum weltweiten
Vertrieb! Anzeige

Mit freundlicher Unterstlitzung unserer Partner
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