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Die Vortragenden:

*Ing. Erich Schwarzler, Landes-
rat fur Landwirtschaft, Vorarl-
berger Landesregierung

- Barbara van Melle, Journalistin
und Obfrau Slow Food Wien

- DI Andreas Geisler, Koordinator
der ARGE Heumilch Osterreich

* Reinhard A. Lechner, Initiator
der KaseStrasse Bregenzerwald

- Dr. Peter Hamedinger, Agrarmarkt
Austria Marketing (AMA), Wien

*Mag. Martina Hérmer, Ge-
schaftsfuhrerin Ja! Nattirlich
Naturprodukte, Wr. Neudorf

+Mag. Christoph Ettimayr, Insti-
tute of Brand Logic, Innsbruck

- DI Dr. Werner Biriiller, Osterrei-
chische Agentur fur Gesundheit
und Erndhrungssicherheit
AGES, Wien

« Prof. Dr. Gerd Harzer, Senior
Director Nutrition, Scientific and
Regulatory Affairs, Kraft Foods
Europe

+Mag. Ludwig Rupp, Geschafts-
leitung Rupp AG, Hérbranz

- Dr. Andreas Steidl, Leiter Qua-
litdtsmanagement Ja! Natdrlich
Naturprodukte, Wr. Neudorf

INFORMATIONEN

Die ibet 2010 findet am 20. Mai im
Festspielhaus Bregenz statt.
Teilnahmegebihr ganztagiges Forum:
EUR 195,- exkl. USt.; nachmittags
(ab 13.45 Uhr): EUR 100,— exkl. USt.
Informationen und Anmeldung:
www.ibet.co.at oder bei wiko

unter Telefon 05574 53333-0

Die Zukunft der (regionalen) Lebensmittel

Experten prasentieren am 20. Mai auf der ibet 2010 in Bregenz die aktuellen Trends der Lebensmittelbranche

Auf der einen Seite driicken
Discounter im Kampf um
Marktanteile die Preise. Auf
der anderen zeigen Unter-
suchungen, dass fiir Kunden
nicht mehr alleine der Preis
zahlt, sondern Kriterien wie
Natiirlichkeit und Regionali-
tat immer wichtiger werden.
Der miindige Konsument
will wissen, wie und wo sei-
ne Lebensmittel produziert
werden. Die diesjahrige ibet
am 20. Mai in Bregenz liefert
eine Bestandsaufnahme rund
um Lebensmittelproduktion,
-handel und -vermarktung.

=

»Konsumenten ver-
trauen Produkten,
wenn sie wissen,
4 ‘ woher die Rohstoffe

kommen.“

DI Andreas Geisler, Koordinator der

ARGE Heumilch (sterreich

Experten aus Forschung

und Praxis geben einen fun-
dierten Einblick in die Le-
bensmittelzukunft.

ibet in Bregenz: Von Slow Food
bis Nanotechnologie

Keynote-Speaker der ibet.

im Festspielhaus in Bregenz
ist Barbara van Melle, Obfrau
von Slow Food Wien, die sich
fiir die Erhaltung und Aus-
weitung der lokalen Lebens-
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und nachhaltige, 6kologische
Produkte unterstiitzt. Fiir sie
ist jede Kaufentscheidung

auch ein politisches State-

ment des Konsumenten. Wei-
tere Vortrage beleuchten die
Chancen und Synergiepoten-
ziale regionaler Lebensmittel
fiir den Tourismus sowie die
Erfordernisse der Lebensmit-
telkennzeichnung aus Kun-
densicht. In einer Talkrun-
de diskutieren Gerd Harzer
(Kraft Foods Europe), Andre-
as Steidl (Ja! Natiirlich) und
Ludwig Rupp (Rupp AG) iiber
die Frage, was Forschung und
Entwicklung in der Lebens-
mittelindustrie bringen.

Ja! Natiirlich: Biologisch seit
15 Jahren

Auch die Verantwortlichen
von Osterreichs groBter Bio-
Marke legen fiir ihre Pro-
dukte Regionalitdt und Un-

Nicht allein der Preis spielt eine Rolle. Vorallem Natiirlichkeit und Regionalitiit sind den Kund(inn)en wichtig.

an. Ja! Natiirlich gibt es seit
15 Jahren und ist damit Pio-
nier am Markt fiir biologische
Lebensmittel. Die Geschéafts-
fiihrerin der REWE-Eigen-
marke, Martina Hérmer, wird
in ihrem Vortrag den Markt
fiir ,Bio“ analysieren und
einen Blick in die Zukunft
werfen. Ja! Natiirlich ist mit
30 authentischen, unver-
falschten Produkten aus den
Bereichen Milch, Obst und
Gemiise gestartet. Ziel war
es, biologische Lebensmittel
von hochster Qualitat im Su-
permarkt anbieten zu kénnen
und damit erschwinglich zu
machen. Inzwischen arbeitet
Ja! Natiirlich mit 7000 Bio-
Bauern zusammen und das
Sortiment ist schnell gewach-
sen: Heute stehen dem Kon-
sumenten mehr als 1000 Pro-
dukte zur Verfiigung. ,,Bio ist
kein voriibergehender Trend
und wir sind deshalb tiber-

von Ja! Natiirlich noch lan-
ge nicht ausgeschopft sind“,
erldutert Hormer. , Die Basis
des Erfolges der Marke bilden
langfristige Partnerschaften
mitheimischen Bio-Bauern. “
In ihrem Vortrag wird Hor-
mer auch auf die strengen
Auflagen eingehen, die er-
fillt werden miissen, um fiir
Ja! Natiirlich produzieren zu
diirfen.

Kundenvertrauen als Schliissel
zum Vermarktungserfolg

Das Konsumentenver-
trauen steht im Zentrum
des Referats von Andreas
Geisler, dem Koordinator
der ARGE Heumilch. Die
Arbeitsgemeinschaft  hat
sich zum Ziel gesetzt, Heu-
milchprodukte in Osterreich
bekannt zu machen und de-
ren nationale Vermarktung
voranzutreiben. Entschei-

die Heumilchwirtschaft die
urspriinglichste Form der
Milcherzeugung darstellt.
Die Kiihe werden im Jahres-
kreislauf nur mit Gras, Heu
und mineralstoffreichem
Getreideschrot gefiittert.
Um den Konsumenten die
Orientierung zu erleichtern,
werden die Produkte mit
dem Logo ,Heumilch - die
reinste Milch“ versehen.
Mittlerweile umfasst das
Heumilch-Sortiment im 06s-
terreichischen Handel weit
mehr als 400 Produkte. ,Die

N\ »Langfristige Part-
. pE nerschaften mit
s heimischen Produ-
b L zenten sind die
Basis des Erfolgs.“

Mag. Martina Hormer, Geschaftsfiihrerin
Ja! Natiirlich Naturprodukte

grofe Akzeptanz bei Handel
und Konsumenten bestatigt
einmal mehr den Trend zu
hochwertigen,  regionalen
Waren“, zieht Geisler Bilanz.
,2Konsumenten vertrauen
unseren Produkten, weil sie
wissen, woher die Rohstoffe
kommen.“ Die traditionelle
Verarbeitung stirke zudem
gewachsene,ldndliche Struk-
turen. ,Beides liefert einen
entscheidenden Vertrauens-
vorsprung, mit dem wir uns
im globalisierten Markt dif-

mittelproduktion  einsetzt verfalschtheit als MaBstibe zeugt,dass die Mbglichkeiten dend ist die Botschaft, dass ferenzieren.“ Anzeige
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